
澜缇集 Landtree 小红书账号打法拆解报

告

一、报告说明

本报告基于澜缇集 Landtree 小红书账号数据，对其账号定位、内容结构、互动表现、选题打

法、评论反馈及可借鉴方向进行系统分析。

分析口径如下：

• 互动数据口径：点赞数、收藏数、评论数综合观察。

• 内容价值判断：不单独以点赞数作为判断标准，同时关注收藏、评论、内容类型、用户反馈

和潜在转化信号。

• 对标分析目标：不是简单模仿高互动内容，而是拆解其内容方法、用户吸引机制和可迁移的

运营策略。

整体来看，澜缇集 Landtree 是一个以“高端饰面板 / 艺术饰面板”为核心产品基础，通过生活

方式表达、真实落地案例和材质审美内容进行种草的品牌型账号。其内容不完全依赖硬性产品

介绍，而是将板材产品放入家居空间、设计场景和生活情绪中进行表达。

二、账号整体表现概览

1.基础数据表现

根据表格数据，本次共分析笔记 206条。



从数据分布来看，该账号存在较明显的头部内容带动效应。单篇平均互动为 458，但中位数互

动为 99，说明账号整体互动表现并非均匀分布，而是由部分高表现笔记拉高整体均值。

2.头部内容集中度

从该组数据可以看出，账号前 20篇内容贡献了约三分之二的总互动量。这表明该账号已经形成

一定的爆款内容能力，但高互动内容主要集中在少数内容类型中，尚未完全形成稳定的规模化

爆款模型。

指标 数据

笔记数量 206条

点赞总数 60,327

收藏总数 31,173

评论总数 2,853

总互动量 94,353

单篇平均互动 458

单篇中位数互动 99

评论采集记录 2,446条

作者回复数量 157条

作者回复占比 约 6.4%

头部内容范围 贡献互动量 占总互动比例

Top 1 12,988 13.8%

Top 3 27,182 28.8%

Top 10 47,613 50.5%

Top 20 62,387 66.1%

Top 30 71,723 76.0%



三、账号定位分析

1.账号心智定位

从内容呈现、标题表达、视觉风格和评论反馈来看，澜缇集 Landtree 的账号定位可以概括

为：

该账号并不是传统意义上的“板材产品展示号”，也不是以工厂实力、招商政策、渠道合作为主

的B端销售号。它更侧重通过家居美学、真实案例、生活方式和材质表达，建立品牌的审美认

知。

其核心内容心智主要包括：

• 艺术饰面板

• 慢生活美学

• 高级感家居空间

• 材质审美

• 真实落地案例

• 设计师合作案例

• 高端家居选材参考

从账号定位来看，澜缇集更偏向“品牌审美资产建设”和“高质感内容种草”，而不是直接销售

转化型账号。

2.目标用户判断

从内容对象和评论反馈来看，该账号可能吸引以下几类用户：

高端饰面板品牌的审美案例库与生活方式种草账号。



整体判断，该账号主要吸引的是“高审美家居人群”和“设计相关人群”，其中既包含C端业

主，也包含设计师、家装公司、定制从业者等潜在B端用户。

但从内容表达上看，该账号并未高度聚焦B端转化，因此其内容优势主要体现在品牌认知和审

美种草层面。

四、内容类型拆解

1.内容类型表现

根据笔记内容可以将其主要内容分为以下几类：

用户类型 匹配程度 价值判断

高审美业主 较高 有种草价值，可能产生选材咨

询

设计师 较高 具备较高参考价值和潜在合作

价值

家装公司 中等 可能关注案例效果和材料适配

定制从业者 中等 可能关注板材花色、应用场景

和产品参数

泛审美用户 较高 有助于流量扩散，但转化意图

相对不稳定

渠道商 / 经销商 中低 账号当前表达中渠道合作信息

不强



从数据来看，账号内容并不是所有类型都具有同等效率。表现相对突出的内容集中在“落地案

例”“DIY应用”“慢生活提案”三类。

其中，“材质诗 / 板材花色”数量最多，但平均互动和中位数互动相对较低，说明该类内容更适

合作为品牌调性和产品库沉淀，而不是主要的流量增长来源。

五、账号核心打法分析

1.通过系列化栏目建立内容识别度

澜缇集 Landtree 的内容具有较明显的栏目化特征，主要栏目包括：

内容类型 数量 平均互动 中位数互动 总互动占比 综合判断

落地案例 18 1,639 181 31.3% 高互动、高

信任内容

光轴 / DIY / 

置物架

12 1,110 360 14.1% 具备较强互

动和咨询潜

力

100种慢生

活提案

31 682 293 22.4% 稳定的生活

方式种草内

容

品牌事件 / 

品牌表达

19 500 343 10.1% 有助于品牌

形象建设

材质诗 / 板

材花色

108 175 69 20.0% 数量最多，

但单篇效率

偏低

互动 / 福利 / 

招募

16 115 86 2.0% 互动维护作

用较强，转

化价值有限

其他 2 79 79 0.2% 对整体影响

较小



系列化栏目有助于形成账号的长期内容资产。其优势在于：

降低内容生产的不确定性；

让用户对账号内容形成稳定预期；

便于持续复用已验证的内容模型；

有助于形成品牌内容识别度。

从运营角度看，澜缇集并非完全依赖单篇爆款，而是在用固定栏目构建持续内容体系。

2.将板材产品转化为生活方式表达

澜缇集较少采用传统建材账号常见的“参数介绍式”表达，而是将板材放入更具感知度的生活

场景中。

其常见表达包括：

• 慢生活

• 低刺激美学

• 松弛感

• 钝感力

• 温润

• 静奢

• 复古奶油调

• 空间秩序

• 被木与石包裹的家

这种表达方式的核心在于：

栏目类型 内容作用

家的慢材质诗 建立品牌调性，沉淀板材花色和材质表达

100种慢生活提案 通过生活方式场景增强用户感知

落地新案 展示真实项目效果，增强信任感

光轴DIY / 光轴置物架 强化产品应用感，提升互动和购买咨询

澜友礼献 维护用户互动，提升账号活跃度

与成都，质感共振 承接品牌活动和城市内容

1.

2.

3.

4.



对于小红书平台而言，用户通常并不只关注产品参数，而是更关注产品进入生活场景后的实际

效果。因此，澜缇集的内容策略更接近“场景种草”而非“产品说明”。

3.通过落地案例建立信任

落地案例是该账号互动表现最突出的内容类型之一。

代表性高互动内容包括：

落地案例的价值在于，它能够解决用户对板材产品的核心疑问：

• 实际装出来是什么效果？

• 是否适合柜门、墙面或整屋空间？

• 是否具备高级感？

• 是否有真实项目背书？

• 是否适合设计师或业主参考？

对于建材类账号而言，真实案例通常比单独产品图更容易建立信任。澜缇集的案例内容正是其

账号最具参考价值的部分。

4.通过 DIY 内容提升互动和应用感

光轴DIY、置物架、小推车等内容在账号中数量不算最高，但互动表现较好，并且评论区出现

了较多购买和咨询信号。

该类内容的特点是：

不直接强调“板材本身”，而是强调“板材应用后形成的空间感受”。

笔记类型 内容特征 互动表现

落地新案｜澜缇集 x得山田 秩

序感美学空间

真实项目 + 设计合作 + 空间结

果

12,988

落地新案｜澜缇集 x木亦青森 

住进喜欢的家

真实空间 + 生活方式表达 7,100

落地新案｜青羊樾府｜温润的

木与流动的蓝

项目案例 + 材质氛围 3,419

落地新案｜青羊樾府｜被木与

石安静包裹的家

视频化案例展示 2,744



• 具备过程感；

• 用户理解门槛较低；

• 有“我也可以做”的参与感；

• 容易引发关于材料、价格、清单、购买方式的讨论；

• 比单纯板材展示更具使用场景。

这类内容的本质是将板材从“展示对象”转化为“可操作、可应用、可购买的材料”。因此，它

更容易带来评论和潜在咨询。

5.用材质诗内容沉淀品牌调性

“家的慢材质诗”是澜缇集数量最多的内容类型。从数据看，该类内容的平均互动并不突出，

但它具有长期品牌资产价值。

其主要作用包括：

沉淀板材花色；

建立品牌美学语言；

形成统一的内容气质；

补充产品型号、基材、环保等级等信息；

提高账号主页的整体审美一致性。

该类内容的优势在于表达高级、调性稳定；不足在于标题和内容如果过于诗意，可能降低用户

对实际价值的判断效率。

六、标题与内容表达分析

1.标题结构

澜缇集的标题主要有以下几类：

类型一：栏目名 + 情绪化表达

例如：

• 家的慢材质诗｜偷得浮生，半室闲光

• 家的慢材质诗｜在复古奶油慢调里柔软陷落
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• 家的慢材质诗｜疏离浮躁消费主义的静奢之美

该类标题有利于维持品牌审美，但搜索属性相对有限。它更适合品牌调性表达，不一定适合高

效率获客。

类型二：落地新案 + 合作方 + 空间结果

例如：

• 落地新案｜澜缇集 x得山田 秩序感美学空间

• 落地新案｜澜缇集 x木亦青森 住进喜欢的家

• 落地新案｜青羊樾府｜温润的木与流动的蓝

该类标题兼具项目真实性、设计背书和空间结果，是账号中较具商业价值的标题类型。

类型三：数字栏目 + 生活方式结果

例如：

• 100种慢生活提案｜以低刺激美学重拾钝感力

• 100种慢生活提案｜回归被温暖包裹的当下

数字栏目增强了系列感，有助于账号形成长期内容资产。

类型四：动作 + 产品应用 + 结果

例如：

• 光轴DIY｜我们用M318手搓了个可移动置物架

• 光轴DIY｜手搓原木风小推车置物架，附清单

该类标题更加具体，用户更容易判断内容价值，因此在互动和评论方面有较好表现。

2.标题优劣判断

澜缇集的标题优势在于：

• 风格统一；

• 具备品牌调性；

• 情绪感较强；

• 与家居审美场景匹配度较高。

其相对不足在于：



• 部分标题搜索关键词不足；

• 部分标题对产品应用场景表达不够直接；

• 部分内容更适合品牌形象建设，不适合精准转化。

对于B端或高决策产品账号而言，标题中适当增加“设计师、家装公司、柜门、墙面、饰面

板、板材、样品、落地案例”等关键词，有助于提升搜索承接能力和精准用户识别。

七、图文与视频表现分析

1.图文与视频数据对比

从数据看，视频内容虽然数量占比低于图文，但平均互动和总互动贡献明显更高。

视频内容表现较好的原因可能包括：

板材肌理、光泽和质感需要动态展示；

真实空间通过镜头移动更容易建立沉浸感；

视频能同时呈现远景、近景、细节和空间关系；

用户更容易判断材料在真实空间中的效果；

小红书视频内容在家居家装类目中具备较好的种草效率。

因此，对于饰面板、板材、家居材料类账号而言，视频内容具有较高运营价值。图文适合沉淀

信息、型号、参数和搜索内容；视频更适合承担种草、破圈和案例展示功能。

八、评论区用户反馈分析

1.高频评论关键词

内容形式 数量 平均互动 中位数互动 总互动

图文 148 243 75 35,910

视频 58 1,008 326 58,443
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从评论关键词来看，用户对账号内容的主要感知集中在“好看、高级、质感、颜色、设计”等

方面。这说明账号已经较有效地建立了审美认知。

2.潜在商业意图

评论中也出现了一定数量的商业咨询类问题，主要包括：

关键词 出现次数

喜欢 168

高级 153

好看 149

美 120

质感 118

颜色 68

设计 67

纹理 36

高级感 36

板材 28

落地 21

木纹 12

环保 10



这些评论说明，账号内容不仅产生了审美互动，也引发了一定的产品兴趣和采购咨询。

不过，从作者回复比例来看，评论区承接仍有提升空间。对于高客单、长决策周期的建材产

品，评论区和私信承接往往是转化链路中的重要环节。

3.地域分布观察

非作者评论地域中，广东、浙江、四川、河南、山西、重庆、吉林、江苏、山东等地区较为突

出。

需求类型 典型问题

价格咨询 多少钱一平？什么价格？

样品咨询 能发样品吗？

渠道咨询 哪里可以买？哪里能看实物？

产品咨询 这个板子是什么型号？适合做柜门吗？

合作咨询 可以合作吗？

应用咨询 适合用在哪里？做开放格合适吗？

地区 评论数

广东 437

浙江 208

四川 205

河南 163

山西 140

重庆 122

吉林 112

江苏 107

山东 97



这表明账号内容具备一定的全国化触达能力，并非仅局限于单一区域市场。其中，四川本地可

能具备更强的线下承接价值，而广东、浙江、江苏等地区则可能代表较高的家居审美和设计内

容消费需求。

九、账号主要优点

1.品牌调性统一

澜缇集的内容在标题、文案、视觉、选题和标签上都保持较强一致性。账号长期围绕“慢生

活、艺术饰面板、家居美学、材质审美”等关键词展开，形成了较明确的品牌识别。

这种统一性有助于降低用户理解成本，也有助于提升账号在同类建材品牌中的差异化认知。

2.产品表达具备场景化能力

该账号并不只是展示板材本身，而是将板材嵌入真实家居空间、生活方式和设计案例中进行表

达。

这种方式的优势在于：

• 用户更容易理解材料应用效果；

• 设计师和业主更容易产生参考价值；

• 产品从“材料”转化为“空间解决方案”；

• 内容更符合小红书用户的消费习惯。

3.落地案例内容表现突出

落地案例数量不算最高，但互动贡献较大，说明真实项目是该账号的重要内容资产。

真实案例能够同时承担三类价值：

展示产品应用效果；

证明品牌落地能力；

提供设计参考和合作背书。

对于建材品牌而言，案例内容通常比单独产品展示更具信任价值。

4.视频内容效率较高

1.
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视频内容在该账号中的平均互动明显高于图文，说明动态内容更适合呈现板材质感和空间氛

围。

这对同类账号具有较高参考价值：饰面板、板材、家居材料等产品不宜长期依赖静态图片，视

频化展示更容易传达真实质感。

5.内容系列化程度较高

该账号通过多个栏目持续输出内容，形成了较稳定的内容框架。

栏目化运营有助于：

• 提高内容生产效率；

• 保持账号风格一致；

• 便于复盘不同栏目表现；

• 将爆款模型持续复用。

6.审美表达与产品信息有一定结合

澜缇集在部分内容中不仅表达空间氛围，也会补充产品型号、基材、环保等级和适配场景等信

息。

这种“审美种草 + 产品信息”的结构相对平衡，既能吸引用户，也能为后续咨询提供基础信

息。

7.已经形成一定转化信号

评论区出现价格、样品、渠道、购买和合作类问题，说明部分内容已经具备从种草到咨询的转

化潜力。

虽然该账号整体并非强销售型账号，但内容已经具备商业承接基础。

十、账号存在的优化空间

1.部分内容过于偏审美表达

“材质诗 / 板材花色”内容数量较多，但平均互动和中位数互动相对较低。该类内容对品牌调

性有价值，但如果占比过高，可能影响账号整体内容效率。

建议此类内容适当增加实际应用场景，例如：



• 适合做柜门还是墙面；

• 适合大面积使用还是局部点缀；

• 适合哪些装修风格；

• 与哪些颜色或材质搭配；

• 是否有真实落地案例参考。

2.搜索关键词承接不足

部分标题具有较强审美风格，但搜索词属性不明显。对于建材类账号而言，小红书搜索流量具

有较强决策价值，因此标题和正文中应适当增加行业关键词。

可补充的关键词包括：

• 饰面板

• 木纹板

• 柜门板

• 墙面板

• 全屋定制板材

• 高端板材

• 环保板材

• 设计师选材

• 家装公司选材

• 板材样品

• 落地案例

3.评论区承接仍有提升空间

当前作者回复占评论采集记录比例约 6.4%。对于高决策产品来说，评论区是重要的潜在线索入

口。

建议加强以下动作：

对价格、样品、购买、合作等评论进行标准化回复；

在高互动笔记下设置置顶评论；

将高频问题整理成专门笔记；

采用“公开回答部分信息 + 私信承接详细资料”的方式提高转化效率。

1.

2.

3.

4.



4.B 端合作表达不够明确

澜缇集当前内容更偏审美种草，对设计师、家装公司、定制工厂、渠道商等B端用户的明确承

接较弱。

如果账号后续希望提升B端转化，可以增加以下内容：

• 设计师如何拿样？

• 家装公司如何合作？

• 定制工厂如何选板材？

• 项目客户如何看实物？

• 哪些城市可以对接？

• 样板册如何申请？

• 工程项目如何选型？

十一、对飞德莱的参考价值

1.可重点借鉴的方向

2.飞德莱应避免直接复制的部分

澜缇集打法 对飞德莱的参考价值 建议动作

系列化栏目 高 建立固定栏目矩阵

落地案例 高 增加真实项目和柜门案例

视频展示 高 提高视频内容占比

审美表达 中高 保留审美，但增加专业判断

材质花色内容 中 做成产品库和选材指南

DIY应用内容 中 用于破圈和提高互动

生活方式内容 中 谨慎使用，避免过度泛流量

互动福利内容 低中 可辅助运营，不作为主线



飞德莱的目标用户如果更偏设计师、家装公司、定制工厂和渠道客户，则不宜完全复制澜缇集

过于文艺化的表达方式。

原因在于，B端用户通常更关注：

• 产品稳定性；

• 花色适配性；

• 交付能力；

• 样品支持；

• 项目案例；

• 环保等级；

• 价格体系；

• 合作方式；

• 后续服务。

因此，飞德莱更适合采用：

而不是单纯采用生活方式叙事。

十二、飞德莱可建立的内容模型

1.真实案例型内容

适合目标：设计师、家装公司、定制客户。

标题方向：

• 落地案例｜这类木纹板更适合高端柜门

• 落地案例｜设计师为什么选择这款饰面板？

• 落地案例｜高端定制项目中的板材选择逻辑

• 落地案例｜柜门效果好不好，板材纹理很关键

内容结构：

展示真实空间结果；

说明使用位置；

审美表达 + 专业选材 + 案例证明 + 合作承接

1.

2.



说明板材型号和纹理特点；

说明适配风格；

补充项目应用逻辑；

引导样品、报价或合作咨询。

2.设计师选材型内容

适合目标：设计师、家装公司。

标题方向：

• 设计师选木纹板，不应只看颜色

• 高端项目选饰面板，建议关注这 3点

• 柜门想做高级感，纹理密度比颜色更关键

• 家装公司给客户推荐板材，不能只讲价格

内容结构：

提出选材问题；

给出判断标准；

展示案例或样板；

说明适用场景；

补充产品优势；

引导评论或私信获取样品。

3.产品花色型内容

适合目标：搜索用户、设计师、定制从业者。

标题方向：

• 奶油风柜门，适合选择哪类木纹？

• 中古风板材怎么选，才不显压抑？

• 高级灰饰面板适合哪些空间？

• 柜门和墙面同色，适合哪些项目？

内容结构：

明确适用风格；

展示板材细节；

3.

4.

5.

6.

1.

2.

3.

4.

5.

6.

1.

2.



说明适用位置；

说明搭配建议；

补充基材、环保、工艺信息；

引导拿样或查看案例。

4.B 端合作型内容

适合目标：家装公司、定制工厂、经销商、渠道客户。

标题方向：

• 家装公司选板材，不能只比较价格

• 定制工厂做高端柜门，花色稳定性很重要

• 设计师项目选材，样板支持决定沟通效率

• 渠道客户选择板材品牌，需要关注这几点

内容结构：

点出B端合作痛点；

说明材料解决方案；

展示案例或工厂能力；

说明样品、交付、服务支持；

引导合作咨询。

十三、建议内容比例

结合澜缇集账号表现和飞德莱自身目标用户，建议飞德莱后续内容结构可以参考以下比例：

3.

4.

5.

6.
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2.

3.

4.

5.



该结构的核心逻辑是：

十四、总结

澜缇集 Landtree 是一个具有较强品牌调性和审美识别度的小红书账号。其核心打法不是直接

销售板材，而是通过生活方式、真实空间、设计案例和材质表达，将饰面板产品转化为可感知

的家居美学内容。

该账号的主要优势包括：

品牌调性统一；

内容栏目清晰；

落地案例表现突出；

视频内容效率较高；

审美表达具有辨识度；

已经产生一定价格、样品、购买和合作咨询；

产品信息与空间美学有一定结合。

同时，该账号也存在一定优化空间：

部分内容过于偏审美化，实际应用说明不足；

搜索关键词布局仍可加强；

内容类型 建议占比 主要作用

真实落地案例 35% 建立信任，吸引设计师和家装

公司

设计师 / 家装公司选材内容 25% 吸引精准B端用户

板材花色 / 材质细节 20% 沉淀产品库和搜索流量

工厂实力 / 交付能力 10% 建立B端合作信任

DIY / 应用玩法 5% 提高互动和内容传播

品牌活动 / 用户互动 5% 维持账号活跃度

以案例建立信任，以选材内容吸引精准用户，以产品花色承接搜索，以工厂和交付内容增强

B端合作信心。

1.

2.

3.

4.

5.
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7.

8.

9.



评论区承接效率仍有提升空间；

B端合作路径表达不够明确；

高互动内容主要集中在少数类型中，内容模型仍可进一步放大。

对于飞德莱而言，澜缇集最值得借鉴的是其“审美化表达、案例化呈现、栏目化运营和视频化

展示”能力。但飞德莱不宜完全复制其偏生活方式的表达方式，而应结合自身目标用户，将内

容进一步转向设计师、家装公司、定制工厂和渠道客户更关注的专业选材、真实案例、交付能

力和合作价值。

最终建议是：

10.

11.

12.

飞德莱可以借鉴澜缇集的审美表达和案例内容方法，但应在此基础上强化B端视角，把内容

从“好看”进一步推进到“可选、可用、可合作、可交付”。


	一、报告说明
	二、账号整体表现概览
	1.基础数据表现
	2.头部内容集中度

	三、账号定位分析
	1.账号心智定位
	2.目标用户判断

	四、内容类型拆解
	1.内容类型表现

	五、账号核心打法分析
	1.通过系列化栏目建立内容识别度
	2.将板材产品转化为生活方式表达
	3.通过落地案例建立信任
	4.通过 DIY 内容提升互动和应用感
	5.用材质诗内容沉淀品牌调性

	六、标题与内容表达分析
	1.标题结构
	类型一：栏目名 + 情绪化表达
	类型二：落地新案 + 合作方 + 空间结果
	类型三：数字栏目 + 生活方式结果
	类型四：动作 + 产品应用 + 结果

	2.标题优劣判断

	七、图文与视频表现分析
	1.图文与视频数据对比

	八、评论区用户反馈分析
	1.高频评论关键词
	2.潜在商业意图
	3.地域分布观察

	九、账号主要优点
	1.品牌调性统一
	2.产品表达具备场景化能力
	3.落地案例内容表现突出
	4.视频内容效率较高
	5.内容系列化程度较高
	6.审美表达与产品信息有一定结合
	7.已经形成一定转化信号

	十、账号存在的优化空间
	1.部分内容过于偏审美表达
	2.搜索关键词承接不足
	3.评论区承接仍有提升空间
	4.B 端合作表达不够明确

	十一、对飞德莱的参考价值
	1.可重点借鉴的方向
	2.飞德莱应避免直接复制的部分

	十二、飞德莱可建立的内容模型
	1.真实案例型内容
	2.设计师选材型内容
	3.产品花色型内容
	4.B 端合作型内容

	十三、建议内容比例
	十四、总结

