
可丽芙 CLEAF 小红书账号竞品分析报告

一、报告说明

本报告基于「可丽芙 -小红书」采集数据，对小红书账号「可丽芙 CLEAF」进行系统分析。报

告重点包括账号定位、内容结构、互动数据、爆款机制、标题表达、封面逻辑、评论需求、作

者回复、转化路径、账号优点与潜在优化空间。

本报告的分析重点是账号本身，不以单篇爆款作为唯一判断依据，而是结合整体样本、互动数

据、首图视觉、标题内容和可见评论，判断该账号在小红书平台上的运营方式和内容价值。

1.数据边界说明

本次数据为部分采集样本，并非账号完整全量数据。采集内容包括笔记列表、笔记详情、首图

图片、互动数据和部分评论数据。

项目 数据

分析账号 可丽芙 CLEAF

采集笔记数量 37篇

图文笔记数量 25篇

视频笔记数量 12篇

可见评论总量 62条

用户评论 51条

作者回复 11条

采集图片 25张首图

内容时间范围 约 2025年 7月—2026年 6月

分析重点 标题、封面、内容类型、互动数据、评论需求、转

化路径



二、账号基础信息

基础判断

从采集数据看，可丽芙 CLEAF 不是一个单纯展示产品参数的账号，也不是典型的装修小白科普

账号。它更接近一个「高端饰面材料品牌展示账号 + 空间灵感案例库 + 官方渠道信任入口」。

账号整体更强调品牌调性、设计审美、空间应用和官方可信度。它并不依赖强销售话术，而是

通过高端视觉、设计奖项、展会活动、空间案例和授权信息建立品牌认知。

三、账号定位判断

1.账号在用户心智中的位置

该账号在用户心智中更接近一个：

进一步拆分，它同时具备以下几种属性：

项目 内容

账号名称 可丽芙 CLEAF

所属领域 高端饰面板、饰面材料、全屋定制材料、空间饰面解决方案

账号类型 高端品牌展示号 / 空间案例号 / 产品花色种草号 / 官方渠道信任号

内容主线 品牌活动、设计展会、产品花色、空间案例、官方渠道信息

主要内容形式 图文为主，视频辅助

账号整体气质 高端、克制、国际化、设计感强、品牌感明显

内容表达方式 偏设计语言、空间氛围、品牌背书、产品美学

主要互动来源 官方信息公示、空间案例、产品花色、设计灵感

主要用户需求 找授权、问地区、问展厅、问样品、问基材、问环保、问色号

商业价值表现 评论区存在较强渠道咨询和实际选材需求

高端意式饰面材料品牌展示账号。



2.账号不属于哪类账号

可丽芙 CLEAF 不是以下几类典型账号：

它更偏向：

3.核心内容资产

该账号的核心内容资产主要有四类。

第一是审美认知资产。账号通过大量高质感空间图、木纹肌理、极简构图和高级色调，让用户

形成“可丽芙 =高端饰面材料”的印象。

第二是品牌信任资产。账号通过米兰展、广州设计周、设计奖项、品牌 50周年、展厅升级等内

容建立国际品牌感和行业背书。

属性 表现

高端品牌展示 大量使用展会、设计奖、品牌活动、国际设计语言

空间灵感参考 通过衣帽间、厨房、卧室、走廊、展厅等空间展示饰面效果

产品花色种草 反复呈现木纹、石纹、皮纹、金字塔纹、原木律动纹等材料语言

官方渠道承接 通过官方信息公示、地区代理、展厅信息回应用户购买路径

设计师友好型账号 内容中存在设计竞赛、优秀作品、设计周、案例征集等设计师语

境

不是哪类账号 原因

不是纯工厂实力号 很少展示生产线、仓储、发货、质检、产能

不是强销售号 标题和正文中较少出现价格刺激、限时优惠、直接成交话术

不是装修小白科普号 很少用“避坑”“怎么选”“不要踩雷”等大众化表达

不是老板 IP号 没有以真人个人 IP建立信任

不是单纯产品参数号 更重视空间效果、审美表达和品牌调性

品牌审美展示 + 花色种草 + 空间案例参考 + 渠道信任承接。



第三是产品认知资产。账号通过不同系列和不同纹理名称，让用户持续接触产品花色体系，例

如 Matrice、Doga、Annara、Traccia、Taranta、Cheope 等。

第四是渠道承接资产。账号中表现最强的一篇内容是“官方信息公示”，说明用户不仅关注美

感，也高度关注“哪里买、是否授权、怎么联系、有没有本地展厅”。

四、目标用户分析

1.用户类型拆分

2.用户价值判断

该账号吸引的人群并不完全是泛流量用户。虽然部分评论是“好看”“漂亮”“高级”等审美反

馈，但更高价值的评论集中在渠道、授权、地区、展厅、基材、环保、样品、色号等问题上。

用户类型 关注点 评论表现 用户价值

装修业主 好不好看、哪里买、

价格、展厅、实物效

果

问授权店、问展厅、

问价格、问能否参观

中高，有直接消费可

能

设计师 花色、色号、空间效

果、案例参考、材料

质感

问色号、收藏案例、

关注优秀作品

高，有项目选材价值

家装公司 / 全屋定制商 品牌、渠道、授权、

供货、项目落地

问代理、问地区、问

经销商、问授权

高，有B端合作价值

定制工厂 基材、环保、板材类

型、规格、稳定供应

问颗粒板、多层板、

F4星等

高，有采购判断价值

经销商 / 渠道商 授权、区域、代理、

服务范围

评论区出现区域承接

和经销商互动

高，有渠道价值

泛审美用户 好看、高级、喜欢、

收藏

夸好看、漂亮、高级 中，有流量价值但转

化不稳定

同行业用户 品牌、材料、工艺、

渠道信息

问法较专业或带有试

探性

中，需要谨慎判断



从评论区看，最有商业价值的用户并不是单纯夸奖图片好看的用户，而是以下几类用户：

问本地是否有授权店的人；

问经销商和代理联系方式的人；

问展厅地址、能否预约参观的人；

问基材、环保等级、颗粒板 /多层板的人；

问色号、型号、花色系列的人；

问样品、实物、色卡的人；

表达明确项目需求的人，例如“100平柜子 +墙板”。

这说明可丽芙 CLEAF 的账号并不是只有审美传播价值，也有较强的实际选材和渠道咨询价值。

五、内容类型归类分析

结合 37篇笔记标题、描述和互动数据，可丽芙 CLEAF 的内容大致可分为以下几类。

1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.



内容结构判断

从内容结构看，该账号的运营重心较清晰：

其中，品牌活动和产品花色内容负责建立品牌调性；空间案例内容负责吸引收藏和种草；官方

渠道内容负责解决用户购买路径和信任问题。

六、内容结构特点

1.主线内容：高端审美与空间表达

内容类型 代表内容 数量判断 数据表现 综合判断

品牌活动 / 展

会公关型

广州设计周、米兰家具展、

可丽芙之夜、设计大奖、品

牌 50周年

较多 互动中等偏低 负责品牌形象

和行业背书

产品花色 / 设

计表达型

典藏系列、Doga原木律动

纹、Annara柚木纹、

Matrice玛特利切纹

较多 收藏表现相对

稳定

负责产品认知

和审美种草

案例场景 / 空

间灵感型

原木极简、海岸留白、衣帽

间、厨房、卧室、展厅空间

中等 收藏和点赞表

现较好

是重要流量和

收藏来源

转化信任 / 官

方渠道型

如何找到可丽芙饰面板不迷

路、官方信息公示、小程序

上线

较少 评论和收藏表

现突出

商业价值最高

设计师活动 / 

竞赛征集型

灵感意家、设计竞赛、优秀

作品

中等 有一定专业圈

层价值

有利于吸引设

计师和合作伙

伴

节点互动 / 品

牌氛围型

元旦快乐、感谢信等 少量 互动较低 维持账号温

度，但转化价

值弱

以「品牌审美和空间案例」为主，以「产品花色和设计语言」为辅，少量加入「官方渠道和

转化信任」内容。



可丽芙的主线不是“卖板材”，而是“用材料塑造空间气质”。它经常把产品放到衣帽间、厨

房、卧室、展厅、海景空间、原木极简空间中表达，让用户先感受到空间结果，再理解材料价

值。

这种表达方式适合高端饰面材料品牌，因为高端用户、设计师和定制客户往往不是单纯看参

数，而是更关心材料最终能呈现什么样的空间气质。

2.辅助内容：品牌活动和设计背书

账号中有不少内容围绕广州设计周、米兰家具展、设计奖项、品牌 50周年、可丽芙之夜、

GRP中意设计金指奖等展开。

这些内容的直接互动未必最高，但它们承担的是品牌形象建设功能。对于高端材料品牌来说，

这类内容能让账号看起来更正规、更国际化、更有行业地位。

3.专业内容：有产品语言，但选材解释不足

账号会提到很多产品名称和纹理名称，例如木纹、石纹、皮纹、格栅纹、金字塔纹等，也会使

用较多设计语言描述材料质感。

但从用户评论看，用户还关心更具体的问题，例如：

• 是颗粒板还是多层板；

• 是否有 F4星环保认证；

• 适不适合全屋定制；

• 某个空间用的是什么色号；

• 是否可以发样品；

• 价格大概是多少；

• 本地有没有授权店。

这说明账号的“设计表达”较强，但“选材决策解释”还可以进一步系统化。

4.短期拉互动内容较少

账号很少使用抽奖、福利、强互动、强情绪标题等方式拉动数据。这使账号整体显得克制、高

端，但也会导致部分内容互动偏低。

这类账号不是强流量打法，而是品牌资产打法。优点是调性稳定，缺点是部分内容缺少强点击

理由。

5.高商业价值内容集中在官方渠道类



样本中商业价值最高的内容是《如何找到可丽芙饰面板不迷路？官方信息公示》。这篇内容点

赞 94、收藏 107、评论 45，是样本中互动最高的一篇。

这说明用户对可丽芙的核心需求不仅是“欣赏好看的空间”，更包括：

• 如何找到官方渠道；

• 如何确认授权；

• 本地有没有门店；

• 怎么联系经销商；

• 能否预约展厅；

• 能否看到实物和样品。

这类内容数量不多，但价值很高。

七、数据表现分析

1.整体互动表现

指标 数据

笔记总数 37篇

总点赞数 508

总收藏数 437

笔记评论数合计 72

点赞 +收藏 +评论总互动 1017

单篇平均点赞 13.7

单篇平均收藏 11.8

单篇平均评论 1.9

单篇平均互动 27.5

中位数互动 13

Top10互动占比 约 71.5%



2.数据分布判断

该账号呈现明显的“头部内容拉动型”特征。

平均互动为 27.5，但中位数互动只有 13，说明少数高互动内容显著拉高了平均值。Top10内容

贡献了约 71.5%的总互动，说明账号整体表现并不是每篇都稳定高，而是部分内容方向明显更

有效。

高互动内容主要集中在三类：

官方渠道与信任承接内容；

高级空间案例内容；

产品花色与设计精讲内容。

3.图文与视频表现对比

从样本看，图文内容整体表现优于视频内容。尤其在收藏和评论方面，图文更有优势。

这符合高端材料账号的内容特征：用户在小红书上浏览材料和空间案例时，往往更愿意收藏图

片、案例、色号、展厅信息和官方渠道内容。视频如果没有强开头、强对比或强信息密度，就

容易变成品牌氛围片，互动效率不如图文。

4.发布时间与内容节奏

从样本时间看，该账号在 2025年 12月、2026年 2月、3月、4月、5月均有持续更新，说明账

号具备一定持续运营能力，并非完全依赖偶然发布。

但从互动表现看，不同月份的表现差异较大。2025年 7月和 2026年 3月互动较高，主要受

“官方信息公示”和“原木极简”等高互动笔记影响。说明账号的高表现并不单纯来自发布频

率，而是来自具体内容主题的命中程度。

八、爆款笔记拆解

1.

2.

3.

内容形式 数量 总点赞 总收藏 总评论 总互动 平均互动

图文 25 381 332 67 780 31.2

视频 12 127 105 5 237 19.8



爆款笔记一：《如何找到可丽芙饰面板不迷路？官方信息公示》

分析

这篇笔记是样本中表现最强的内容。它的爆点不在于图片多美，而在于解决了用户最直接的决

策问题：我在哪里可以买到真正的可丽芙？本地有没有授权？怎么联系？

从评论看，用户集中询问：

• 云南授权商户怎么联系；

• 南京没有授权店怎么办；

• 北京代理在哪；

• 山东有没有授权店；

• 上海展厅在哪；

• 周末能不能参观展厅；

• 可丽芙是颗粒板还是多层板；

• 是否有 F4星环保认证；

• 北京板材多少一平米；

• 成都经销商能否联系。

项目 内容

点赞 94

收藏 107

评论 45

总互动 246

内容类型 转化信任 / 官方渠道型

内容形式 图文

爆款机制 官方背书 + 渠道查询 + 授权信任 + 地区承接

用户情绪 放心、确认、想联系、想购买、想参观

商业价值 很高

账号意义 是账号中最直接承接真实需求的内容



这说明该内容已经进入实际交易链路。用户不只是看热闹，而是在确认渠道、材料、价格和本

地服务。

爆款原因

这篇内容之所以表现突出，是因为它满足了高端材料用户的三个核心需求：

第一，解决真假和授权问题。

高端材料品牌容易出现用户不确定渠道、不确定真伪、不知道找谁购买的问题，官方公示直接

降低信任成本。

第二，解决地区服务问题。

建材类产品不是纯线上消费，用户往往需要本地展厅、本地经销商、本地服务商，因此地区信

息天然容易引发评论。

第三，解决后续转化问题。

评论区可以自然承接私信、代理、展厅、样品、报价等需求，商业价值明显高于普通审美内

容。

爆款笔记二：《可丽芙「灵感意家」优秀作品 | 原木极简》



分析

这篇内容的核心价值在于“空间结果感”。它不是单独展示板材，而是展示可丽芙材料在现代极

简原木空间中的应用效果。用户能直接看到材料上墙、柜门、走廊、空间氛围的最终呈现。

收藏数达到 100，说明用户会把这类内容当作装修参考、设计参考或选材参考。对于高端饰面

材料账号来说，这类内容承担的是“审美种草 + 案例证明”的功能。

评论中出现“好看”“65阳光下？”“怎么联系呀”等问题，说明这类内容既能吸引审美用户，

也能带出一定咨询需求。

爆款原因

这篇内容的爆款机制主要包括：

原木极简是小红书上较容易被收藏的风格标签；

空间案例比单张板材更容易让用户产生代入感；

大面积木饰面效果能直接体现材料质感；

“优秀作品”带有一定权威背书；

用户可以把图片保存为设计参考。

项目 内容

点赞 79

收藏 100

评论 5

总互动 184

内容类型 案例场景 / 空间灵感型

内容形式 图文

爆款机制 原木极简风格 + 真实空间案例 + 高收藏价值

用户情绪 好看、高级、想参考、想知道色号

商业价值 中高

账号意义 是品牌审美和产品落地效果的代表内容

1.

2.

3.

4.

5.



爆款笔记三：《可丽芙预见未来 x 上海新展厅焕新升级》

分析

这篇内容不是单纯的品牌宣传，而是具备线下承接价值。对高端饰面材料来说，线下展厅非常

关键，因为用户对材料质感、纹理、触感、光照效果和实物色差都比较敏感。

评论中出现“可以发样品吗”“预约电话一直不接”等问题，说明用户对实物体验和预约参观存

在真实需求。

爆款原因

这篇内容的价值在于把品牌从线上视觉延伸到线下体验。高端材料账号如果只展示图片，用户

会担心实物差异；展厅内容能够缓解这种顾虑。

九、标题公式分析

1.品牌活动型标题

代表标题：

项目 内容

点赞 30

收藏 36

评论 3

总互动 69

内容类型 品牌展厅 / 信任承接型

内容形式 图文

爆款机制 品牌空间 + 线下展厅 + 实物体验 + 样品需求

用户情绪 想看实物、想预约、想了解展厅

商业价值 中高

账号意义 连接品牌形象和线下转化



• 可丽芙 x 广州设计周 2025

• 可丽芙 x MARNI米兰秀场 2026

• 可丽芙之夜 x GRP中意设计金指奖颁奖典礼

• 米兰家具展全新展览项目Raritas

标题公式：

作用是建立品牌高度和国际设计语境。这类标题适合品牌形象传播，但用户点击理由不一定足

够直接。

2.产品系列型标题

代表标题：

• 可丽芙典藏系列 | 回归自然

• 可丽芙典藏系列 | 沙丘美学

• 可丽芙设计精讲 | Doga原木律动纹

• 新品 | Nebulosa星云流光纹

标题公式：

作用是建立产品体系认知，让用户反复接触可丽芙的花色名称和产品语言。

3.空间案例型标题

代表标题：

• 可丽芙「灵感意家」优秀作品 | 原木极简

• 可丽芙「灵感意家」优秀作品 | 海岸留白

• 如何通过自然简易的材质构建理想的衣帽间？

• 可丽芙典藏系列 | 都市精英的简奢衣帽间

标题公式：

这类标题更容易带来收藏，因为它告诉用户这篇内容能提供空间参考。

品牌名 + 展会 / 活动 / 合作对象

品牌系列 + 产品名称 / 美学概念

空间 / 风格 / 案例 + 结果感



4.问题解决型标题

代表标题：

• 如何找到可丽芙饰面板不迷路？官方信息公示

标题公式：

这是目前样本中转化价值最高的标题类型。它直接回答用户最关心的“哪里找、怎么找、是否

正规”问题，因此评论和收藏都明显更强。

标题整体判断

可丽芙的标题整体偏品牌化、设计化、国际化，调性统一，但部分标题对普通用户来说理解门

槛偏高。

其标题优势在于高级、克制、有品牌感；不足在于搜索词、人群词和问题词不够充分。真正高

互动的内容，往往不是最文艺的标题，而是最能解决用户实际问题的标题。

十、封面逻辑分析

从 25张首图看，可丽芙的封面视觉具有明显统一性。整体风格以黑、白、木色、灰色、低饱和

色为主，Logo出现频率高，画面克制，强调品牌识别和高级感。

1.空间案例型封面

特点：

• 大面积木饰面空间；

• 画面干净；

• 光线柔和；

• Logo放在明显位置；

• 少用大字标题。

作用：

• 展示材料最终上墙效果；

• 吸引设计师和高端用户收藏；

• 强化“可丽芙 =高级空间材料”的心智。

用户问题 + 官方解决方案



2.产品花色型封面

特点：

• 展示材料纹理、板材细节、局部肌理；

• 画面偏静物摄影；

• 产品与空间氛围结合；

• 强调质感而不是价格。

作用：

• 建立产品认知；

• 让用户记住花色、纹理和系列；

• 适合承接设计师选材需求。

3.品牌活动型封面

特点：

• 黑底、邀请函、英文主题、展会视觉；

• 视觉接近品牌海报；

• 国际化和设计感强；

• 信息相对抽象。

作用：

• 建立品牌高度；

• 传递国际设计资源；

• 适合品牌形象建设。

不足是部分封面用户第一眼不一定能看出具体内容价值，可能降低点击效率。

4.渠道信任型封面

特点：

• 地图、大字标题、官方信息；

• 信息明确；

• 解决用户实际问题；

• 与普通高端封面形成差异。

作用：



• 引发渠道、授权、展厅、代理咨询；

• 承接购买路径；

• 提升账号商业转化价值。

封面整体判断

可丽芙的封面优势在于统一、高级、有品牌识别。问题在于部分封面过于品牌海报化，缺少强

信息提示。对于小红书平台而言，封面不仅要美观，还需要让用户快速理解“点进去能获得什

么”。

十一、评论区需求分析

本次可见用户评论 51条。按照需求类型归类，评论区主要集中在以下方向。

1.最核心的用户需求：渠道和授权

评论区中最集中的问题是“哪里买”“怎么联系”“本地有没有”“展厅在哪”“授权商户怎么联

系”。

这类问题说明用户已经不只是浏览内容，而是进入了购买路径判断阶段。对建材账号来说，这

类评论的价值高于普通点赞。

评论类型 数量 占比 商业价值

问渠道 / 地区 / 联系方

式

21 41.2% 很高

普通互动 / 其他 17 33.3% 低至中

审美认可 / 种草 5 9.8% 中

问材质 / 环保 / 工艺 4 7.8% 高

问花色 / 型号 / 色号 2 3.9% 高

问效果真实性 / 拍摄条

件

1 2.0% 中

问样品 / 实物 / 色卡 1 2.0% 高



2.第二类高价值需求：材料与环保

用户会问：

• 可丽芙是颗粒板吗；

• 有没有多层板；

• 所有系列是否通过 F4星环保认证；

• 用在全屋定制中的板材是什么类型；

• 某个墙板是什么色号。

这类问题反映用户在做实际选材判断。账号如果能系统回应这些问题，可以增强专业信任。

3.第三类需求：花色、型号和实物确认

用户会问封面颜色、木纹色、色号、是否可以发样品等。这说明用户被内容种草后，需要进一

步确认材料细节。

4.第四类需求：审美认可

“好看”“漂亮”“高级”等评论说明可丽芙的视觉内容具备审美吸引力。但这类评论本身商业

价值有限，除非后续能引导到色号、样品、渠道或项目咨询。

用户决策路径总结

从评论区可以看出，可丽芙用户的大致决策路径是：

这个路径说明，可丽芙账号已经具备从内容种草到实际咨询的基础链路。

十二、作者回复与互动承接分析

被空间效果吸引 → 想知道花色/材料 → 确认本地渠道/授权 → 想看展厅/样品 → 询问价格或

项目对接。



回复特点

作者回复主要集中在几类问题上：

对色号和材料信息进行解释；

回应拍摄环境，例如“室内自然光下拍摄”；

推荐地区经销商；

说明展厅地址；

回应授权问题；

引导用户预约参观。

这说明账号有一定评论承接意识，并不是只发布内容不维护互动。

承接不足

目前回复体系仍偏单点式，没有形成非常完整的标准化评论承接机制。例如：

• 授权查询可以形成固定回复；

• 展厅预约可以形成固定回复；

• 样品申请可以形成固定回复；

• 基材和环保问题可以形成固定回复；

• 地区代理问题可以形成固定回复；

• 价格问题可以引导私信或本地服务商。

项目 数据 / 判断

可见评论总量 62条

用户评论 51条

作者回复 11条

作者回复占比 约 17.7%

回复内容类型 色号、自然光拍摄、地区代理、展厅地址、预约参观、授权经销

商

是否有承接意识 有

是否形成标准化回复 部分有，但不够系统

是否承接高价值问题 有承接，但覆盖不完整

1.

2.

3.

4.

5.

6.



如果账号能将这些问题整理成固定评论话术和系列内容，转化效率会进一步提升。

十三、转化路径分析

1.现有转化路径

可丽芙当前在小红书上的转化路径大致为：

这条路径是成立的，尤其在“官方信息公示”类内容中表现明显。

2.转化路径优势

第一，品牌信任感较强。

账号整体视觉统一，品牌调性稳定，用户更容易相信这是官方或正规品牌账号。

第二，有线下承接场景。

展厅、代理、授权、地区经销商等信息能承接实际购买需求。

第三，评论区存在真实需求。

用户的问题已经进入渠道、材料、环保、样品、价格层面，说明账号具备商业线索价值。

3.转化路径不足

第一，转化入口还不够显性。

账号中真正强承接的内容较少，用户需要通过评论问，才能获得进一步信息。

第二，用户身份分层不明显。

业主、设计师、全屋定制商、经销商、家装公司可能有不同需求，但当前内容并没有明显分层

承接。

第三，资料承接不够标准化。

例如色卡、样板、产品手册、授权查询、展厅预约、设计师合作等，可以形成更清晰的内容入

口。

第四，专业决策内容不足。

高端空间/产品内容种草 → 用户点赞收藏 → 用户评论询问渠道/材料/色号/样品 → 作者回复

或引导地区经销商 → 用户进一步联系展厅、代理或官方。



如果用户问基材、环保、耐用性、适用场景，而账号缺少系统回答，用户可能仍然需要跳转到

线下或私信才能判断。

十四、账号优点总结

1.品牌视觉统一度高

可丽芙账号整体封面风格稳定，Logo露出明确，黑白木色系统统一，图片质量较高，整体呈现

出高端材料品牌的质感。

这种统一性有助于建立品牌识别，也能让用户在主页中快速感知账号调性。

2.高端审美表达能力强

该账号很少用低价、促销、强销售方式表达产品，而是通过空间、光影、纹理、展厅、设计奖

项来建立产品价值。

这对于高端饰面板品牌是合理的，因为用户购买的不是单纯板材，而是空间效果、设计质感和

品牌信任。

3.案例内容具备收藏价值

“原木极简”“海岸留白”“衣帽间”“厨房空间”等案例内容有较好收藏表现，说明用户会把这

些内容作为后续装修、设计或选材参考。

对于小红书平台来说，收藏价值是材料类账号的重要指标。

4.官方渠道内容商业价值突出

“官方信息公示”一篇内容带来大量评论和收藏，说明官方渠道、授权查询、地区代理、展厅

信息是用户非常关心的问题。

这类内容证明可丽芙账号具备转化潜力，而不只是品牌展示。

5.能吸引高价值咨询用户

评论区中出现了本地授权、经销商、全屋定制、100平柜子 +墙板、F4星环保、颗粒板 /多层

板、样品、展厅等关键词。

这些评论说明账号吸引的不只是泛审美用户，也包括具有真实采购、选材或项目需求的人群。



十五、账号问题与优化空间

1.内容偏品牌公关，部分内容距离用户实际决策较远

账号中有不少展会、设计奖、品牌活动、国际合作内容。这些内容能提升品牌形象，但部分表

达较抽象，普通用户不一定能快速理解它和自己选材、装修、合作之间的关系。

这类内容适合做品牌背书，但不宜成为唯一主线。

2.专业选材内容不足

评论区已经出现较多材料决策问题，但账号对应的系统化专业内容不够充分。例如：

• 可丽芙常见基材是什么；

• 不同系列适合哪些空间；

• 木纹、石纹、皮纹如何选择；

• 实物和图片是否存在色差；

• 环保等级如何理解；

• 是否适合大面积柜门或墙板；

• 怎么看授权和真假；

• 如何申请样板或色卡。

这些问题都可以进一步内容化。

3.转化信任内容数量偏少

当前表现最好的内容是官方渠道类，但这类内容在总样本中数量较少。说明账号已经验证了

“官方信息 /渠道承接”的价值，但还没有充分系列化。

可以围绕“找授权、看展厅、拿样板、查系列、问色号、问环保、找经销商”形成固定栏目。

4.视频内容效率低于图文

视频平均互动低于图文，说明当前视频内容可能更多承担品牌氛围展示，而不是信息传递或转

化承接。

如果继续做视频，建议提高开头信息密度，例如前三秒直接给出空间效果、材料名称、适用场

景或用户问题，而不是只做品牌氛围片。

5.B 端合作入口不够明显

账号能吸引设计师、家装公司、定制商和经销商，但内容层面对这些用户的承接还不够直接。



例如可以增加：

• 设计师如何申请样板；

• 家装公司如何对接产品资料；

• 定制工厂如何了解规格和供货；

• 经销商如何确认区域授权；

• 项目客户如何预约展厅；

• 全屋定制如何选择可丽芙花色。

目前账号更像品牌展示号，而不是完整的B端获客号。

十六、账号运营模式总结

综合来看，可丽芙 CLEAF 的小红书运营模式可以概括为：

它的内容不是强销售打法，而是高端品牌资产打法。账号更重视长期品牌感、审美形象和官方

可信度。

其核心逻辑是：

先让用户觉得品牌高级；

再让用户看到材料在空间中的实际效果；

再通过官方信息解决“哪里买、怎么找、是否正规”的问题；

最后通过评论、展厅、经销商或私信进行承接。

十七、对飞德莱的参考价值

1.值得学习的地方

第一，学习“材料空间化表达”。

可丽芙不是孤立展示板材，而是把材料放到厨房、衣帽间、走廊、卧室、展厅等空间中表达。

飞德莱如果要吸引设计师和家装公司，也需要减少单纯产品图，多做“板材 +空间 +落地效

果”。

用高端空间视觉吸引用户，用产品花色和真实案例提高收藏，用展会、设计奖和品牌活动建

立品牌形象，用官方授权和地区渠道信息承接信任与咨询。

1.

2.

3.

4.



第二，学习“品牌视觉统一”。

可丽芙封面风格统一，Logo露出明确，视觉识别强。飞德莱后续也应建立固定封面体系，让主

页看起来更像一个专业品牌账号。

第三，学习“官方信任内容”。

可丽芙最强内容不是最美的空间图，而是官方信息公示。这说明材料品牌必须解决用户对渠

道、授权、样板、联系、服务的顾虑。

第四，学习“案例内容的收藏价值”。

原木极简、海岸留白、衣帽间等内容表现较好，说明设计师和业主愿意收藏真实空间案例。飞

德莱也应该强化真实案例和花色落地效果。

2.不建议直接学习的地方

第一，不建议完全照搬过度文艺化表达。

可丽芙的国际品牌调性强，但部分标题和正文偏品牌公关语言。如果飞德莱直接照搬，可能会

导致用户看不懂，尤其对B端获客不一定高效。

第二，不建议过多做展会型内容。

展会、奖项、品牌活动可以作为背书，但不能替代日常选材内容。飞德莱更需要解决设计师、

家装公司、定制工厂在选材、供货、交付中的实际问题。

第三，不建议只做审美，不做承接。

可丽芙的审美很强，但真正高价值评论来自渠道和授权内容。飞德莱如果只做美图，也容易有

收藏但缺少咨询。

3.飞德莱可改造方向



十八、飞德莱可执行内容建议

结合可丽芙账号表现，飞德莱后续可以优先做以下几类内容。

1.官方信任与承接类

这类内容用于解决用户“怎么联系、怎么拿样、怎么合作”的问题。

示例标题：

• 飞德莱板材怎么拿样？设计师和家装公司看这篇

• 想了解飞德莱花色资料，可以先看这几个入口

• 家装公司选板材，先确认这 3件事

• 设计师想看样板册，应该怎么对接？

• 定制工厂选板材供应商，不能只看价格

2.空间案例类

这类内容用于吸引收藏和建立审美参考价值。

示例标题：

• 这个木纹柜门一落地，空间质感明显不一样

• 高端定制常用的木纹板，适合这样搭配

可丽芙做法 飞德莱改造方向

用空间案例展示材料效果 做“板材 +柜门 /墙板 /整屋空间”的真实落地案

例

用展会和设计奖建立品牌感 用项目案例、工厂交付、客户合作建立专业信任

用官方信息公示承接渠道咨询 做“拿样、资料包、合作、供货、联系”的标准入

口

用产品花色建立审美认知 做“设计师选材逻辑”和“家装公司选板材标准”

用高端视觉建立品牌调性 在高端视觉基础上增加更清晰的大标题和信息点

评论区回答授权和地区问题 建立标准回复，区分设计师、家装公司、经销商、

业主



• 设计师做极简空间，为什么偏爱这类饰面板？

• 柜门、墙板、背景墙，用同一花色会不会更高级？

• 木纹板不是越花越好，关键看空间比例

3.专业选材类

这类内容用于建立专业度，吸引设计师、家装公司和定制工厂。

示例标题：

• 设计师选木纹板，真的不能只看颜色

• 家装公司选板材，最怕不是贵，是交付不稳定

• 高端柜门花色怎么选？先看纹理、光泽和空间风格

• 板材看着差不多，实际差在哪？

• 饰面板适不适合大面积用，要看这几个细节

4.合作与 B 端承接类

这类内容用于筛选高价值用户。

示例标题：

• 家装公司合作板材品牌，重点看这 4个能力

• 设计师为什么需要一个稳定的材料资料库？

• 定制工厂选花色体系，不能只看单款爆款

• 高端项目选材，最怕临时换色和交付不稳

• 经销商选板材品牌，要看产品体系和服务支持

十九、最终判断

1.账号类型结论

可丽芙 CLEAF 是一个以高端品牌审美为核心的饰面材料账号，兼具空间案例、产品花色、品牌

活动和官方渠道承接功能。

2.内容能力结论



该账号最强的能力在于将材料转化为空间审美语言，通过高级视觉、设计展会、品牌背书和真

实案例建立高端品牌心智。

3.流量来源结论

从数据看，高互动内容主要集中在官方渠道信息、空间案例和高端花色表达上。其中官方信息

公示类内容虽然数量少，但评论和转化价值最高。

4.评论价值结论

从评论看，真正具备商业价值的需求主要集中在地区授权、经销商联系、展厅参观、样品申

请、基材环保、色号型号和价格咨询上。

5.优化空间结论

当前账号仍有专业选材内容不足、转化入口不够系列化、B端合作路径不够明显、部分标题过

于品牌公关化、视频效率低于图文等优化空间。

总体判断

可丽芙 CLEAF 是一个品牌调性较强、视觉统一度较高、空间审美表达成熟的高端饰面材料账

号。它的优势在于用高端视觉和设计案例建立品牌心智，并通过官方渠道内容承接真实咨询；

不足在于专业选材内容和B端转化路径还可以进一步系统化。

对飞德莱而言，最值得学习的是可丽芙的空间化表达、品牌统一感和官方信任承接；不建议完

全照搬其过度文艺化、展会化、品牌公关化表达。飞德莱更适合在高端视觉基础上，强化设计

师、家装公司、定制工厂和渠道客户真正关心的选材逻辑、供货能力、案例落地和合作承接。
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